Бриф для написания статьи

Бриф — это «шпаргалка» специалиста по копирайтингу, которая поможет ему понять, какой именно текст нужен именно для вашей компании, и какие акценты необходимо расставить. 
	Название компании


	

	Деятельность компании


	

	Возраст компании
	

	Сайт компании
	

	Регион деятельности (продвижения сайта)
	

	Целевая аудитория
(отличительные характеристики тех людей, на которых рассчитан ваш ресурс, их социальный статус, возраст, род деятельности, пол)
	

	Главное отличие от конкурентов
(найдите хотя бы одну фишку, которая позволит отстроить вас от конкурентов)
	

	Объем задания
(знаки считаем без пробелов, в тысячах)
	

	Стилистика текста
(особенности написания, например, нужно употреблять в тексте «наша компания предлагает»)
	

	Сроки написания
(указываем в часах, если сроки поджимают, в днях, если задание не срочное)
	

	Пожелания по структуре
(наличие подзаголовков, списков и так далее)
	

	Ключевики (анкоры), которые необходимо включить в текст
	

	Желаемая форма оплаты
(вебмани, яндекс деньги, киви кошелек, карты)
	


Если после заполнения брифа у вас остались пожелания к тексту, вы можете изложить их ниже в свободной форме. 

Если текстов несколько, то ключевики и тема, объем на каждый прописываются отдельно. Если есть пожелания, относящиеся к какому-то конкретному тексту, то прописывайте и их. Указывайте, в какой раздел пойдет каждый текст (либо ссылкой, либо прямым прописыванием, например, в раздел «Услуги населению»). Общие сведения вписываются в таблицу.

Пример:

Сайт - http://zakaztxt.ru/ 
Необходимо заполнить разделы «Услуги и цены» и «Статьи».
Услуги и цены — 1 текст, 2000 знаков.

Ключевики:

услуги и цены агентства по копирайтингу

как написать копирайтинг
Статьи

3 статьи на подходящую тематику (темы подбираете сами). Каждый текст — 2000 знаков.

Ключевики (вписываем логично в каждый текст):

копирайтинг

продающие тексты
В каждом тексте необходимы подзаголовки и списки. Стиль — нейтральный. 
